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Penetration, 286, 348 
Pentops, 30 
Perimeter, 67 f. 
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Regressionskoeffizienten, 190 ff., 340 
- standardisierte, 193 
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Spezialpanels, 73, 79 ff. 
Split-Ballot-Technik, 53, 55 
Spot-Test, 304 
Spurenanalyse, 64 f. 
Standardabweichung, 97, 143 ff., 160, 178 
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- der Schätzung (Square Error, SE), 144 
Standardisierte Befragung, 26 
Standardisierte Beobachtung, 60 f. 
Standardisierung 26, 169, 254 f. 
Stapel-Skalierung, 123 
Stichprobe, 15, 34 ff., 73 ff., 81, 131 ff. 
Stichprobenfehler, 109, 140 
Stichprobenumfang, 133 ff., 159 ff. 
Stichprobenvarianz, 147, 161 
Stimmfrequenzanalyse, 67 
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Störvariable, s. Störgröße 
Stress-Maß, 206 
Streutechnische Werbewirkung, 299 
Streuung, 104, 140, 147 ff., 196 
Streuungszerlegung, 196 
Strukturbrüche, 333 
Strukturentdeckende Verfahren, 172 
Strukturmodell, 208 ff. 
Strukturprüfende Verfahren, 172 
Studio-Test, s. Labortest  
Stufenmodelle der Werbewirkung, 299 
Substitutionstest, 278 
Suchmaschine, 21, 23 
Suggestivfrage, 48 
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Systematischer Fehler, 109 f., 132 
Szenario-Analyse, 332 
 
Tachistoskop, 67, 284, 308 
Targetable TV, 294 f. 
TDE, s. Touchtone Data Entry 
Teilerhebung, 131 f., 135 
Teilnehmende Beobachtung, 60, 62 
Teilneutralisierter Test, 277 
Teilnutzenwert, 220, 222 f., 343 
Telefonische Befragung, 26, 28, 31 ff., 37 
Telemeter, 67, 69 
Test, s. Experiment 
Testeffekt, 132 
Testdesign, 96, 104 f., 298 
Testgebiete, 294 
Testmarkt-Ersatzverfahren, 291 
Testmarktergebnisse, 291 
Testmarktsimulation, 292 ff., 296, 347 
Testmarktuntersuchung, 89, 290 ff., 347 
Test-Retest-Reliabilität, 112 
Teststudio, 88 
Testumfang, 277 
Testverfahren, 180 ff., 296 
Thermografie, 67 
Thurstone-Skala, 118 
Tiefeninterview, 228 f., 245 f. 
Touchtone Data Entry (TDE), 32 
Trade-Off-Methode, 221 
Transkription, 261, 264 
Transparenz, 254 f. 
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Treatmentquadratsumme, 196 
Trendextrapolation, 336 f., 350 
Trendszenario, 350 
Triadischer Test, 280 
Trichterfrage, 246 
Trommsdorff-Modell, 124 
t-Test, 116, 180 ff., 194 
Tunnelfrage, 246 
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Umsatzverhältnismethode, 297 
Unähnlichkeiten, 206 
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Univariate Verfahren, 172 f. 
Unterscheidungstest, siehe Diskriminanztest 
Untersuchungsdesign, 14 ff. 
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Vergleichende Skalierung, 118 
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Vertrauenswahrscheinlichkeit, 160 f. 
Virtuelle Läden, 292 
Virtueller Produkttest, 89 
Vollerhebung, 16, 131 ff. 
Vollständiges Experiment, 94 
Volltest, 277 f. 
Vorexperimentelles Design, 90, 92 f. 
Vorher-Nachher-Messung  
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Vorhersagevalidität, 256 
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Ward-Verfahren, 215 
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Wartezimmertest, 63, 311 
Website-Test, 304 
Wellenerhebung, 73 
Werbeerfolg, 299 
Werbeforschung, 5, 298 ff. 
Werbemittelforschung, 67 ff., 298, 303 ff. 
Werbemitteltest, 63, 89, 303 ff. 
Werbetracking, 299, 313 f. 
Werbeträgerforschung, 298, 300 ff. 
Werbewirkungsforschung, 230 
Werbewirkungsprognose, 304 
Wiederkaufrate, 292, 295, 348 f. 
Wilks’ Lambda, 219 
Willkürliche Auswahl, 135 f., 139 
Wirkungsprognose, 304, 331 f., 341, 347, 353 
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Wortassoziationstest, 237 
 
Zahlungsbereitschaft, 275, 315, 319 f., 325 ff. 
Zeitreihendesign, 91 
Zeitstabilität, 333  
Zensus, 131 
Zufälliger Blockplan, 91, 100 ff. 
Zufallsauswahl, 84, 135 f., 140 ff. 
- einfache, 141 ff. 
- geschichtete, 147 ff. 
- mehrstufige, 149 f. 
Zufallsfehler, 109, 112, 132 
Zufallsplan, vollständiger, 91, 99 
Zufallsstichprobe, s. Zufallsauswahl 
Zufallszahlentafel, 153 f. 
Zuschauerforschung, 79 f., 300 f. 
Zweiseitige Fragestellung, 181, 184 


